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UNITES D’ENSEIGNEMENT
ET ACTIVITES
D’ENSEIGNEMENT
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Bloc 1 Creéation audiovisuelle 2 60 | 5 | 1
Vidéo 2 30 3
Histoire des arts 40 3 1 Radio et podcast 30 o
Histoire des arts 40 3
- S— Langue étrangéres 2 48 5 1
PsthOIOQ_'e et commuplcqtlon 60 5 1 Anglais professionnel (niveau B1) 24 3
Psvcholqgle‘et cpmmumconon - 36 3 Néerlandais professionnel (niveau B1) 24 2
Communication interpersonnelle et dynamique de | 24 2
groupe Ecriture 2 54| 5 | 2
Sociologie générale 40 5 1 Ecriture narrative 18 !
Sociologie genérale 20 5 Ecriture journalistique 2 18 2
Ecriture digitale 18 2
Techniques de I'information 60 5 1 — — -
Langage, écriture et techniques journalistiques 36 3 :::;;L::;gse'tag:)lﬁlt%teessztuiﬁgzes gg g 2
Recherche documentaire et veille mediatique 24 2 Deontologie de I'nformation et de 1o B 5
Ecriture 1 60 5 1 communication
Egﬁ:ﬁgg:{;ﬂ“@smue ! gi g Méthodologie de larecherche 48 5 2
Initiation au PromptiA D) 1 Méthodes de recherche en sciences sociales 24 2
Statistiques et médiamétrie 24 3
?zpdgments dela con.\mu.nlcatlon 56 5 1 Stage 1 304 3 182
eories de la communication 20 1 Stage | 580 0
Stratégie de la communication 24 2 Identité professionnalie | ) 3
Technologie de la communication 12 1
Projet1 102 | 8 2 Total 795 | 60
Atelier de création événementielle 36 3
Méthode de gestion de projet 24 2 Bloc 3
Expression verbale et non-verbale 12 1
Outils informatiques de la communication 30 2 Spécialisation en communication appliquée
au choix: 60 5 1
Fondement de I'information 64 | S 2 Spécialisation en audiovisuel 60 | 5 1
Introduction & I'univers des médias et 24 2
de linformation Scénarisation et realisation audiovisuelles
Lecture critique de l'actualite 24 | 2 Conception de production audiovisuelle
Développement de la pensée critique 16 1
Spécialisation en communication 60 5 1
Création audiovisuelle 1 60 4 2 non-marchande
Vidéo 1 30 2 Communication socio-culturelle et associative
son 30 2 Conception de campagne de sensibilisation
Langue étrangére 1 36 5 2 Spécialisation en journalisme et information 60 5 1
Anglais professionnel (niveau A2) 36 5 Enjeux du journalisme et de linformation
Conception de production journalistique
introduction aux politiques économiques
etsociales 36 3 2 Spécialisation en communication corporate 60 5 1
Introduction aux politiques économiques et digitale
et sociales 36 3 Communication corporate
Conception de strategie digitale
Activités d’intégration professionnelle 75 7 1&2
Activites d'intégration professionnelle 75 7 E-marketing et budgetisation 48 5 1
E-marketing et budgetisation 48 5
Total 689 | 60 Enjeux de la société contemporaine 42 3 1
Anthropologie sociale et culturelle 24 2
Bloc 2 Enjeux et éthique de I'lA dans la communication 18 1
Sociologie et sémiotique de la communication 48 3 1
Philosophie des médias et de la communication | 52 5 1 Sociologie de la communication 24 1
Philosophie des médias et de la communication 52 5 semiotique 24 1
Projet 2 - Campagne de communication 360 175 | 15 | 1 Stage 2 438 | 20 | 142
Conception et stratégie 60 | 6 1 Stage 2 401 15
Stratégie creative Identité professionnelle 2 18 5
Stratégie digitale et community management
Enjeux durable de la communication Langues étrangeres 3 48 | 5 | 182
Production de supports 100 5 1 Anglais professionnel (niveau B1/B2) 24 3
Site internet - CMS Néerlandais professionnel (niveau B1/B2) 24 2
Supports visuels et logiciels graphiques
Supports digitaux Projet de fin d’études 120 20 1&2
Photo (prise de vue et bases techniques) Préparation écrite et orale 24 2
Pitch et jury I3 2 1 Projet de fin d’études 96 18
Pitch de projet et jury
Total 804 60






